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汽车金融市场的历史沿革

• 1998年汽车金融市场开始放开
• 当时众多国内银行都不同程度地积极参与这一市场
• 在WTO协议签订前，相关法规通过设立代表处的要求，人民币融
资方面的限制等方法限制外国金融机构进入本地金融市场

• 直至2003年7月大多数银行都用非车辆实物抵押的形式取得贷款
担保

– 保险公司的履约保证保险
– 第三方担保
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汽车金融市场的历史沿革－续

• 汽车制造商希望通过汽车融资业务创造新的市场营销工具，并同
银行建立了合作关系以共同促进销售的增长

• 尽管中国消费者相对更喜欢以现金方式支付大宗消费，以消费信
贷方式购车的比例仍然增长飞快，特别是在东南沿海地区

• 2003年中的时候南方省市出现的一些严重的汽车消费信贷欺诈案
件导致各大保险公司突然撤出这一市场

• 在此前人们一直认为汽车消费信贷是简便，良好，且低风险的业
务，风险评估方面的工作做得也十分有限. 
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汽车金融市场的历史沿革－续

• 2004年5月政府开始实施宏观调控以使经济‘软着陆’
• 经济过热的情况，特别在汽车领域，对宏观经济可能产生影响
• 此后消费信贷发放数量变得十分有限
• 整个汽车消费信贷购车比例从20% 降到约 5% 左右
• 这对汽车工业的发展也造成了影响
• 上海通用的零售贷款销售比例在2003年为18.5%左右 (一般西方
国家此一比例为 60-85%). 全国各汽车品牌的此一比例当时也高
达平均20％左右。

• 目前汽车消费信贷仍着重于新车的融资，而非二手车
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汽车金融市场的历史沿革－续

• 政府2004年5月实施的经济软着陆调控政策使全
国汽车消费信贷比例下降到4%左右

• 许多国内银行撤出了这一领域或收紧了信贷政策

• 消费信贷市场出现的这一真空也影响了各地的汽
车销售
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汽车信贷市场目前的状况－2005年

• 消费信贷比例稳定提高－目前依不同品牌和城市估计约10％左右

• 一些银行（大型银行，地区银行）开始在一些城市再度进入这一
市场

• 银行大多改变了原有信贷政策，信用评估方面也更为谨慎
• 各银行的市场举措也不再象以前那样咄咄逼人而是更加审慎

• 贷款期限更短，首付款比例更高，利率也相对更高
• 本地银行总体仍采取风险规避的方法尽量将风险转嫁到第三方担
保公司

• 市场中有一些传闻－总体车贷不良资产比例高到40％
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市场对汽车金融业务开展的预期

• 市场预期未来几年新车销售市场仍将呈上升趋势
• 预计车辆销售的年递增率将达20％
• 目前中国已经是全球第三大的汽车市场

• 预计消费信贷比例将在5-10年时间里增加到40％以上
• 将有更多的汽车金融公司成立或很快将获批

• 未来汽车消费信贷全国范围的开展也将看是否届时能在全国
范围内实施简便易行的车辆抵押登记手续

• 汽车金融公司将不通过担保公司来转嫁风险
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汽车金融公司一揽

可能未来将开业

的汽车金融公司

已获批的汽

车金融公司
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目前的业务模式

• 市场中的消费信贷提供者– 4大国有银行,其他商业及地区性
银行

• 国有，上市公司或通过合作方式同外资机构进行合作
• 利用广大的全国分支机构或集中在某一地区开展业务
• 同制造商签订合作协议或同一些经销商签订协议开展业务
• 本地银行并不局限于某一品牌开展业务

• 银行也建立独立的汽车金融部门以开展产品开发和客户服
务方面的工作
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目前的业务模式－续

• 本地银行对风险采取回避政策并将风险转嫁给保险公司或第
三方担保公司

• 通过价格/利率进行市场竞争
• 业务系统较少－相对风险控制工具也比较少

• 拥有各种产品品种，产品特点有时较具竞争性（如在价格，
首付，期限方面)

• 汽车金融产品仅是银行众多服务品种中的一个
• 银行有能力在某一天停止汽车金融业务转向其他业务品种
• 通过其他产品积累的客户推广其汽车金融产品
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新的业务模式

• 汽车金融产业按法律定义属于一个全新的商业范畴
• 拥有自己的监管法规及产品界定
• 汽车金融公司作为非银机构受银监会监管

• 汽车金融公司同银行间即有竞争也有合作（如现金结算
，融资方面的合作）

• 汽车金融公司拥有特殊的行业知识经验，如GMAC拥有
85年的行业经验，并在39个国家开展业务
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新的业务模式－续

• 到目前为止已经有5家汽车金融公司获批
• 其中4家已经开业
• GMAC 是第一家获批开业的

• 还有更多的汽车金融公司正在审批中或将成立－其中多为国
际性汽车金融公司

• 汽车金融公司采取集中的后台管理，不设分支机构

• 利用外勤人员（如客户经理，现场调查员，现场审计员）开
展业务

• 成立合资或独资的同制造商关联的汽车金融公司
• 按照股东方的规定及相关法规进行严格管理
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新的业务模式-业务启动的准备

• 需要汽车制造商及其所属金融公司对市场有长期的承诺和准备
• 市场准入方面有以下一些动因: 

– 制造商的长期市场战略
– 汽车金融公司可作为其市场营销手段提供便利

– 可以通过其全球业务开展的知名度和积累的经验来开展业务
在进入市场时有以下方法

– 建立合资企业
– 建立独资企业
– 通过联合品牌战略同本地银行合作
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法律法规

• 汽车金融公司拥有专门的法律法规
– “汽车金融公司管理办法” – 10/03/2003
– “汽车金融公司管理办法实施细则” – 11/12/2003
– “汽车贷款管理办法” – 08/17/2004

• 其他同汽车金融公司和银行相关的法律法规
– 贷款通则
– 商业银行内控指引
– 金融企业会计制度
– 公司法
– 担保法
– 其他法律法规
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2003年10月3日发布的汽车金融法规一揽

• 最低注册资本金5亿元人民币 (约6千万美元)
• 资产负债比10:1
• 可以接受股东存款
• 不可设立分支机构
• 单户客户实行大额贷款上限

• 业务范围仅限于批发，零售及经销商投资方面－不包括租赁
• 预计将法规在将来将进一步放开 (如可能允许对个人提供本币融
资租赁服务等)
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消费信贷市场－制造商的重点

经销商，制造商，客户和汽车金融公司间紧密的合作关系 :

制 造 商

最 终 客 户

经销商 汽车金融公司

一站式服务–

汽车及金融服务

客户保留及同

制造商的联系
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汽车金融市场面临的挑战

汽车金融公司

面临的挑战

二手车市场的

法规完善

简化各类繁杂的手续

缺乏全国征信系统

汽车贷款担保

手段问题

各地法律法规的不同

受到调控
的利率

融资渠道 大额贷款上限
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谢谢!
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问题


